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Depois das fake news, a fake fashion

Que tal, em vez de comprar roupas reais para postar no Instagram, comprar pegas virtuais?

Ronaldo Lemos

Advogada, diretor do Instituto de Tecnologia e Sociedade do Rio de Janeiro

Regra aser lembrada todos os
dias: nao é possivel confiarem
absolutamente nada que estd
na internet. Depois das fake
news, o fendmeno mais recen-
teque tem tudo para explodir
globalmente é a fake fashion.
No mundo de hoje, todo
o mundo gosta de aparecer
na internet bem-vestida(o).
0 problema é que roupas
custam caro e seu consumo
gera danos ambientais.
Asolugao acaba de chegar.
Que tal, em vez de comprar
roupas reais para publicar no

Instagram, comprar pegas de
roupavirtuais, feitas por meio
deinteligénciaartificialeou-
tras modalidades de design?
Dai nseriras pecas em ci-
ma de fotos do comprador e
postar na internet, deixando
todo o mundo impressionado
com a diversidade e a criati-
vidade do seu guarda-roupa.

0 que parece ficgdo cientifi-
caagoraérealidade. A marca
norueguesa Carlings langou
hd pouco sua primeiracolegdo
de pegas virtuais. Cada item
custa em média € 20 (R$ 95).

0 comprador manda uma
foto sua para a marca, que
entdo ajusta e insere a rou-
pa virtual no corpo do com-
prador. Em outras palavras,
ousudrio manda a pose e re-
cebe a foto vestido para ma-
tar. O resultado é impactan-
te e chama mais a aten¢do
no Instagram do que a mai-
or parte das roupas reais
compradas em uma loja.

Nessa primeira colegao fez
sucesso uma jaqueta bufan-
te azul e um sobretudo ama-
relo craquelado, além da

variedade de calgas e tops dis-
poniveis. Se com a tecnolo-
gia existente hoje é possivel
falsificar até rostos humanos
com perfei¢ao, fabricar rou-
pasvirtuais indistinguiveis da
realidade virou tarefa fdcil.
0s mais animados com ano-
vidade dizem que a industria
da moda serd profundamen-
teimpactada por essa tendén-
cia. Afinal, ja tem muita gente
hoje que aluga roupas para ti-
rar apenas uma foto e postar
no Instagram. Agora, em vez
de alugar ou comprar, pode

optar por uma roupa virtual
com design impecavel. Além
disso,a modadigital é susten-
tdvele nao agride o ambiente.

Por fim, os proponentes da
novidade dizem que a indus-
tria vai ser afetada, mas os
criadores nao. Toda umano-
va geragao de criadores de
moda virtual pode surgir.

Curiosamente, um outro
grupo de moda digital ho-
landés, chamado The Fabri-
cant, ja deu outra cartada.
Criou a primeira pe¢a da alta-
costura digital.

Trata-se de um vestido
transliicido que sé existe vir-
tualmente. Esse item € exclu-
sivo e vendido para apenas
uma pessoa. Foi arrematado
por US$ 9.500 (R$ 41 mil) em
um leildo. Com isso, a marca
estd prestesa lan¢ar uma co-
legao inteira de alta-costura
virtual, com pregos similares.

Paracompensar esse excesso

Disputa Nervosa (esq.), evento criado pelo
compositor e agitador cultural, Kdu dos Anjos
(acima), que depois concebeu o Favelinha
Fashion Week

Fotos Pablo Bernardo/Divulgagio

om Favelinha Fashion Week, sou
uma ponte entre cidade e periferia’

MC gera renda em favela de Belo Horizonte com danca e moda sustentavel e leva experiéncia a Europa

dirimidos os problemas identiicados.
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MINHA HISTORIA
KDU DOS ANJOS

sho pauLo MC, compositor e
agitador cultural, Kdu dos
Anjos, 29, ¢ um dos cinco
filhos de uma confeiteira e
um taxista, que desde 2015
coordena o Centro Cultural
La da Favelinha.

Criou a organizagao inde-
pendente e sem fins lucrati-
vos apartir de umabiblioteca
eaulasderap numasalaaper-
tada na Vila Novo Sao Lucas,
parte do Aglomerado da Ser-
ra, em Belo Horizonte, uma
das maiores favelas do Brasil.

Hoje, o centro oferece 17
oficinas e promove, entre
outros eventos, o Favelinha
Fashion Week, em que mo-
delos da prépria comunida-

sfilam com roupas re-
criadas por mora-
dores paraa marca Remexe.

Ainiciativa ganhou o mun-
do: em 2019, com 0 apoio do
DICE (Developing Inclusive
and Creative Economies),
programa do British Council
que fomenta e(onomia cria-
tiva e negoeios soc: 0 Rei-
no Unido, no Brasil, no Egi-
to, na Indonésia, no Paquis-
tao e na Africa do Sul, Kdue
companhia desembarcaram
em Londres e Bristol.

Fizeramapresentagoese le-
varamaos gringos ametodolo-

aianacridamimanarifariahra.

empreendedorsocial vai com-
partilhar no evento Didlogos
Transformadores, promovido
pelaFolhae o British Council,
no dia2, em Sao Paulo.

Comeceia cantar cedo. Fazia
minhas musicas, gravava os
CDs evendiano Duelode MCs,
debaixo do viaduto Santa Te-
resa (Belo Horizonte), onde
eu também me apresentava.
Naoerabomdebatalha, mas
eraengracado. O pessoal gos-
tavae comprava meus discos.
Vendi mais de 10 mil assim.
Em 2011, criei o Sarau Vira-
lata ereunia osjovens para fa-
lar e ouvir poesia em um es-
pago publico. No primeirofo-
ramumas 30 pessoas. Nose-
gundo, ja eram mais de 300.
E continuou crescendo.
Foiaique ogrupo Giramun-
do, que faz teatro de bone-
cos de fantoches ha soano.
me chamou para fazer a tri-
Iha sonora das pecas e aca-
bei entrando para o elenco.
Fiz shows em praticamen-
te todas as regioes do Bra-
sil, mas comecei a me sentir
um hipéerita: era um cara
do Aglomerado da Serra que
cantava a realidade da fave-
la para um publico formado
por brancos, universitarios
evegetarianos. Tudo errado.
Eu tinha que fazer alguma

goetrifico. Sabemos e pode-
mos fazer muitas coisas.

Em janeiro de 2015 aluguei
um espago, fiz uma bibliote-
ca comunitdria comlivros do-
ados e uma oficina de rap pa-
raopessoal dacomunidade e
chamei de La da Favelinha.

Na festa de inauguracio
apareceram mais de mil pes-
soas. Vimos que tinha poten-
cial maior. Viramos Centro
Cultural La da Favelinha, que
foiinformal até 2019, quando
passamos a ter CNPJ.

Mas, para funcionar, preci-
savamos de dinheiro. Como
nunca tivemos apoio do go-
Verno, criamos eventos a par-
tir de nossas necessidades.

O primeiro foi a Disputa
Nervosa, evento emque dan-
carinos de funk disputam em
duplas. Ai percebemos que ha-
via uma demanda do
nho [danga queveio da cultu-
ra funk, nas comunidades ca-
riocas] e criamos o Favelinha
Dance, que faz shows corpo-
rativose participade festivais.

Emjaneiro de 2017, lancei o
Favelinha Fashion Week de-
pois de fazer o casting para
umsseriado da TV Brasil. Per-
cebiqueagente tem ummodo
nosso de criar e vestir e que-
riamostrarisso. Coloquei es-
senome para brincar comos
Fashion Weeks famosos, mas
nem sabia que “week” quer di-

7or camana am inalic

de exclusividade, a marca
também estd disponibilizan-
do de graga alguns modelos
de roupasvirtuais, que podem
ser baixadas como arquivos
para o software CLO3D.

Quem lé sobreisso pela pri-
meira vez pode pensar que é
tudo bobagem. S6 que essa
“bobagem” pode afetar um
mercado de mais de US$ 400
bilhoes e os empregos de
mais 161 milhdes de pessoas.
De virtual isso nao tem nada.

Agradego a Cecilia Gro-
mann, que me mostrou es-
se novo degrau que esta-
mos galgando em diregdo a
irrealidade.

READER
Ja era Fast fashion
Ja é Aexpansao dos brechés

Javem Digital fashion

edo pessoal da favela, chamei
osmoradores paraparticipar
e fizemos os desfiles no Beco
Passarela. Lotou, e 0 Sescnos
chamou para desfilar la.

Em julho, tomamos parte
do Desafio Fashion do Sebrae,
emque tinhamos que criar co-
legoes de moda em trés dias
com roupas que ja existiame
com descarte de tecidos.

Daisurgiua marca Remexe.
Sao dez mulheres da favela
que fazem modareciclada. O
slogan é “Remexe é ética, mais
que etiqueta”. As costureiras
ganham em média R$ 1.200
por més, nossa meta.

Somos uma cooperativa.
Quando arrecadamos mais
que ameta, o lucro também
é dividido entre elas. Quan-
ouoficinas,
até triplicamos a meta,

Os precos de nossos shows
variamde R$ 4.000a R$ 12 mil.

No ano passado o Faveli-
nha Fashion Week e o Reme-
xe foram aprovados no DI-
CE. Os dois projetos recebe-
ramR$ 6oomil, divididos em
partes iguais entre o British
Council e o Instituto Kairds.

A meta do DICE era do-
brar a renda das mulheres
nao brancas participantes.
Emum ano, aumentou 450%.

Com 0DICE, levamos o Fa-
velinha Fashion Week e o Re-
mexe paraaInglaterra. O Fa-

veli apresentou em du-
as universidades de Londres.

O Remexe foi para Br
tol, onde expusemos nos-
sa metodologia de trabalho
€ como criamos a marca.

Eainda fizemos oficinas de
Vogue [danga criada pelospre-
sididrios do Brooklyn nos anos
1990, inspirada nas poses dos
modelos da revista Vogue] e
de Passinhonas duas cidades.

Estamos sempre atrés de di-
nheiro. Nao existe empodera-
mentosemdinheironobolso.

Tudooqueagente fazépara
ecomo al da favela. Os
moradores trabalham e rece-
bem paraisso. A média do ca-
ché para desfiles € de R$ 300.

Atualmente 70 pessoas tém
rendacom o Centro Cultural.
Sdo costureiras, dangarinos,
cozinheiros, fotografos, advo-
gados. E mais de oo morado-
res sdo atendidos por nossas
oficinas. Quanto mais gen-
te conseguir ter renda com
o que gosta de fazer, melhor.

Minha vida mudou muito
nestes cinco anos. Agora te-
nhoum trabalho com propé-
sito. Beneficioas pessoas, mas
beneficiado.

Por causa do Favelinha ja
fui a Europa trés vezes, dia-
logo com policia, trifico. Eu
me sinto uma ponte entre a
cidade e a periferia.

As oportunidades que o
Favelinha proporciona siao
transformadoras, melhoram
avida das pessoas. Nao € s6
inclusio social e cultural. O
que fazemos € justiga social.
Depoimento a Annamaria
Marchesini

Didlogos Transformadores
855 apresenta:
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